
八个童话故事，一场治愈之旅

u 品牌名称：新浪

u 所属行业：互联网

u 执行时间：2020.03.14-03.21

u 参选类别：公益营销类



背景&目标

2020年最大的黑天鹅事件——新冠疫情，打乱了市场的节奏。
一时间，媒体充斥紧张的气氛，受众紧张情绪亟待释放。

From：新浪新闻
关键词：疫情

From：百度
关键词：疫情

From：百度指数
关键词：北京新冠



背景&目标

疏导疫情带来的紧张情绪，打破疫情传播的僵局。在传播正能量的同时，
树立新浪在年轻用户中“好看好玩”“脑洞大开”的形象

用户
情绪
引导

好看好玩
脑洞打开

树立新浪在年
轻群体的形象

宣泄疫情带来
的紧张情绪



洞察&策略

对80/90后来说，童话故事是属于他们的集体童年，也是
陪伴他们成长，帮助他们纾解压力的最好的方式。



洞察&策略

在80、90后熟悉的童话故事场景，融入新冠期间的热点元素，脑洞大
开的改编经典，让用户看意想不到的“童话故事的真正结局”。

意向不到的剧情反转 

热点元素的巧妙融入

会心一笑的解压释放

• 王后没有机会将毒苹果送给白雪公主吃了，因为毒苹果是她在新发地买的。

• 丑小鸭变成白天鹅后，准备回家，却被拦在了村口。因为它变成白天鹅后，健康宝
的照片和以前不一样了

• ……



洞察&策略



洞察&策略



媒介&执行

借助年轻人聚集的双微平台引爆关注
作为年轻群体关注最高的媒体平台，微博、微信最容易
引发年轻群体的参与热情。

内容创造生产力

壹

媒体叠加影响

贰

脑洞大开的内容加持新浪年轻有趣形象。
用童话故事这一载体，带用户回到童年。以出乎意料的
结局反转调动用户的兴趣



效果&反馈

1、微信端10000+阅读量，用户纷纷转发，表示童年
被彻底颠覆了。
2、微博端，博文阅读总量40万+，单条微博阅读量
10万+。

 

引发年轻
用户广泛

共鸣


