
#哔—掉你的声音# 
录音笔A1发布会

◆ 品牌名称：科大讯飞（讯飞听见）

◆ 所属行业：人工智能

◆ 执行时间：2020.05.25-06.10

◆ 参选类别：效果类-品牌传播



背景&目标

• 讯飞智能录音笔A1年轻化产品新品上市

• 开启产品全新的破圈之路

• 渗透年轻群体+内容布阵

• 深度沟通Z世代圈层人群，与他们玩在一起

• 实现年轻化产品售卖目标



洞察&策略

1. 产品在Bilibili开线上发布会，渗透

目标人群，制造声量。

2. 充分与圈层人群互动沟通，建立产

品口碑和认知。

3. 通过沟通使用场景，激发用户对讯

飞录音笔的产品认同。



洞察&策略

平面创意：



洞察&策略

海报创意：



洞察&策略

合作创意：和产品调性相符的刺猬乐队合作，圈定年轻热血群体



洞察&策略

线上活动创意：从主题出发直击当代年轻人痛点



洞察&策略

发布会场地创意：选取和产品形态（磁带机）复古相关的合柴1912场地



洞察&策略

背景墙设计

堆头设计

发布会展台创意：

人偶设计制作

贴纸墙设计



洞察&策略

60S回顾视频

15S回顾视频测试直播H5邀请函H5 云相册H5

线上H5创意：



洞察&策略

1. 产品在Bilibili开线上发布会，渗透

目标人群，制造声量。

2. 充分与圈层人群互动沟通，建立产

品口碑和认知。

3. 通过沟通使用场景，激发用户对讯

飞录音笔的产品认同。



媒介&执行

产品宣传片 B站视频地址
https://b23.tv/KMrJML

https://b23.tv/KMrJML


效果&反馈

创意素材输出

TVC视频+产品静态图+H5+KV+测评稿件

常规素材输出

稿件+物料延展

线下直播场地搭建

渠道传播扩散：

B站直播间搭建及引流+KOL+KOC

Bilibili+8个微博+3个微信公众号+20篇小红书

媒体报道

15家网络媒体

实际曝光量：939.8W+ \ 实际互动量（含点击量、视频播放量、直播观看量）：142.4W+



效果&反馈

口碑

本次传播142.1万的互动量充分证明

有效提升了品牌

本次传播进一步拓展品牌口碑，

929万的曝光即是最好的证明

形象

好感

认同

学生群体、职场新人对产品好感度
提升

1、持续保持与垂类意见领袖的深度合作，保持品牌及产品曝光度；（意见领袖可带动圈层力量）

2、在媒体互动上，可持续与B站深度捆绑合作，打透Z世代圈层人群；

3、内容的呈现上，可加短视频、长图类可视化的素材，便于用户理解与转发。（传播更可视化，便于分享互动）

4、建议后续品效合一的打法，做一些效果类的资源，促进电商售卖转化。

注：B站的计数方式为同一个IP地址（相同WIFI）下，只计算1次曝光（观看）

发布会直播观看量

24.4W


