
舍得酒业白酒出海整合营销

◆ 品牌名称：舍得酒业

◆ 所属行业：快消品

◆ 执行时间：2019.09.01-09.10

◆ 参选类别：跨界营销类



背景&目标

项目背景

• 时代面：在中国崛起，文化复兴的时代背景下，白酒成为中国文化对外输出

的重要载体；

• 行业面：酒是人类历史文明的见证者，白酒在全球烈酒中拥有不可比拟的优

势，更要走出国门，与世界分享，展现白酒文化魅力；

• 品牌面：舍得引领中国白酒价值，唯一自带中国文化属性，理应承担起让中

国白酒文化走向世界的历史使命；



背景&目标

项目目标

• 打造中国白酒界绝无仅有的国际顶级事件，

赋能国内外传播，高亮舍得品牌形象；

• 夯实其白酒文化艺术化的【行业名片】，

成为中国文化对外输出的【国家名片】。



背景&目标

项目难点

1.低认知——外国人对中国白酒认知度低

2.低接受——外国人普遍无法接受白酒口感

3.零触点——外国白酒市场趋近于零



洞察&策略

洞察

文化有壁垒，艺术无国界

如以《复仇者联盟》为代表的美国电影；再到《一位天才的诞生》毕加索真迹展

艺术是全世界共通的语言，也唯有艺术，才是文化输出的最佳渠道



洞察&策略

核心策略

夯实行业标杆，践行文化战略

巩固“文化国酒”行业占位，用艺术形式夯实文化出海

紧贴一带一路战略，依托白酒文化，践行国家文化战略

内容策略：

大胆尝试和创新打造《大国芬芳》诗乐舞，并

从艺术、人文、国际化等角度进行影像创作。

传播策略：

集中优势资源，聚焦党政媒体，全球化权威媒

体以及国内有高度、有态度、有深度、有观点

的微信KOL大号进行精准化覆盖。



洞察&策略

• 案例的最大亮点在哪？

以“发现中国诗酒文化之美”为主题，深度挖掘中国传统文化的独特内涵，攫取与中国诗酒相关的历史典故、

文学名著、历代名人雅士及其诗词佳作，打造诗舞乐《大国芬芳》。以一滴穿越时空的美酒为线索，将传统

与现代、历史与今天、舞蹈与诗歌、音乐与诗酒有机地融合在一起，讲述千年来中国古人与诗酒之间妙趣横

生的故事，以细腻写意的舞蹈编排以及古朴典雅的舞台呈现，展示历史悠久、品味香醇的中华文化，让世界

品味中国文化瑰宝，共享中华文明之美，领略中国智慧的精髓。

《大国芬芳》诗舞乐

核心创意



媒介&执行

执行规划

主题 一 路 芬 芳 醉 中 国

阶段

Step 1

定调

一带一路的标杆项目

Step2

定性

大国崛起的文化代表

Step 3

定论

文化战略的坚实一步

核心内容

政府端：最官方网站对于欧洲巡

演展开跟踪性报道，定调《大国

芬芳》是一带一路文化输出的标

杆项目

线下：《大国芬芳》打

卡欧洲文化地标，展开

一场东方艺术与西方文

化的碰撞

线上：通过抖音、微博

等社会化媒体对《大国

芬芳》欧洲巡演进行全

方位露出，用户端定性：

大国崛起的文化代表

企业端：重磅人物访谈，

对《大国芬芳》及舍得

做出高度评价，国内媒

体定论本次巡演代表中

国白酒文化迈向世界的

坚实一步 ，提升舍得酒

业在行业内品牌影响力

媒体配置 新闻客户端+网络新闻 官方抖音+红人大号+微博
微信+新闻客户端+网络新

闻

微信+新闻客户端+网络新

闻



媒介&执行

内容产出——德国站海报



媒介&执行

内容产出——希腊站海报



媒介&执行

内容产出——英国站海报



媒介&执行

内容产出——创意视频

• 德国站： https://www.bilibili.com/video/BV18i4y1u7Pd/

• 希腊站： https://www.bilibili.com/video/BV12h411R7RE/

• 英国站：https://www.bilibili.com/video/BV1Py4y1y74W/

https://www.bilibili.com/video/BV18i4y1u7Pd/
https://www.bilibili.com/video/BV12h411R7RE/
https://www.bilibili.com/video/BV1Py4y1y74W/


媒介&执行

媒介应用

阶段
Step 1

定调

Step2

定性

Step 3

定论

核心媒体 一带一路网 侠客岛 路透社

特点

中国一带一路唯一官

方媒体，具备权威性、

高关注、专业性等特

点。

央媒背景，social属性，

粉丝过千万，十万+过

千篇。

路透社是世界上最早

创办的通讯社之一，

也是目前英国最大的

通讯社，西方四大通

讯社之一。



媒介&执行

营销场景

德国站 希腊站 英国站



效果&反馈

传播效果综述

新闻稿件见刊

（一带一路网、路透社、新闻客户

端、网络新闻）

共计覆盖人次

6500万+

自媒体大号见刊
（微信kol、微博kol、官方微博）

共计覆盖人次

3200万+

短视频见刊
（官方抖音、红人kol）

共计覆盖人次

300万+

截至结案，全网声量覆盖超一亿人次。



效果&反馈

文化出海，领导点赞——大使实名点赞，盛誉《大国芬芳》以酒为媒，让世界了解中国

四川侨联主席刘以勤与中国驻希腊大使章启月合影 四川侨联、吕总向驻德大使赠送舍得礼盒



效果&反馈

影响力

• 中国驻希腊大使、前外交部发言人章启月女士观看希腊站演出后接受采访：

https://www.bilibili.com/video/BV18K411K7Zj/

• 中国驻英国大使馆公使衔参赞兼总领事童学军先生观看英国站演出后接受采访：

https://www.bilibili.com/video/BV1ap4y1e7L6/

• 英国伦敦金融城副市长克里斯·海伍德先生观看英国站演出后接受采访：

https://www.bilibili.com/video/BV1Xi4y1M7p8/

• 希腊演出结束后，观众久久不愿离席，高呼“祖国万岁”：

https://www.bilibili.com/video/BV1y54y1C7No/

https://www.bilibili.com/video/BV18K411K7Zj/
https://www.bilibili.com/video/BV1ap4y1e7L6/
https://www.bilibili.com/video/BV1Xi4y1M7p8/
https://www.bilibili.com/video/BV1y54y1C7No/


效果&反馈

媒体怎么说……

媒体点评：

有舍方有得，《大国芬芳》成功的秘诀就在“舍得”二字。

所谓“舍”就是要跳出白酒看白酒，在舍得酒业眼中，在商

不言商意味着文化推广、文明交流，不应只追求短期回

报，更应持之以恒地投入传统文化，打造纯粹、精致的

文化经典。

中国一带一路网
国家级官媒定调，点赞大国芬芳代表中国文化自信。舍得之间，大道之行。



效果&反馈

媒体怎么说……

路透社专文报道
欧洲顶级大媒路透社专文报道，评《大国芬芳》织就中英文化交流纽带



效果&反馈

媒体怎么说……

TOP级微信大号撰文定性
中国新闻周刊、环球时报、瞭望智库，赞誉《大国芬芳》是文化出海的金字招牌


