
华为智慧屏X65演示APK

◆ 品牌名称：华为

◆ 所属行业：3C行业

◆ 执行时间：2019.11.22-2020.5.30

◆ 参选类别：互动体验类



案例视频

• 华为智慧屏X65演示APK录屏：

https://v.qq.com/x/page/e3148ne39t0.html

或扫描观看

https://v.qq.com/x/page/e3148ne39t0.html


背景&目标

• 背景和初衷

上一代华为智慧屏演示模式倾向于市面普及，新一代华为智慧屏演示模式需要体现出高端设计、强交互感以及便于导购员使用

• 最终实现目标

抛开第一代设计，推出智慧品质新设计

• 面临的挑战和困境

华为智慧屏拥有更高的定位，体现更好的功能，然而现有的智慧屏差异较小，消费者认知度低，我们将如何在市场中突出重围，抓住消费

者眼球？



洞察&策略

• 对目标人群的洞察

华为智慧屏目标用户，他们追求高端生活，体验品质人生，他们是开拓眼界疆域的探索者；

他们追求智能体验，勇于探索，他们是扩展智慧领地的引领者；

• 策略

满足他们的感官体验，更符合他们的内心需求，观、悟，从智慧屏开始

• 最大亮点

视觉、动效、交互效果满足客户的需求，符合产品品牌定位，其中，我们将概念性的工科原理知识“简化”的给用户讲懂



媒介&执行

• 策略与创意

1.根据客户需求整理需求、框架

2.调研分析

3.讨论研究策略、实施方向

4.研究确定交互

5.实施分镜创意、视觉后期等

• 受众参与互动的营销场景

华为全国各个线下体验店
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效果&反馈

华为智慧屏X65演示APK应用涉及全球43+个国家地区

月点击量达2148万


